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НАЦИОНАЛЬНЫЙ МЕНТАЛИТЕТ

Типы экономической менТальносТи 
росТовской сТуденческой молодежи

в.и. пищик, н.в. жуков

Аннотация. Предметом исследования выступили типы экономической ментальности ростовской студен-
ческой молодежи. Реализуется ценностный подход в исследовании. Экономическая ментальность понима-
ется как система, совмещающая в ядерной части значения, смыслы, ценности ее носителей, управляющих 
и реализуемых в экономической сфере жизни человека. Можно выявить типы традиционной ментальности, 
инновационной, переходной и постинновационной, детерминируемые надсистемами религии, этноса и соци-
ума, которые будут задавать определенные тренды экономического поведения человека. При этом демон-
стрируются различные взгляды на культурные аспекты выделения типологии экономической ментальности 
и связь ее с успешными и не успешными экономическими моделями.
Методология исследования является классической, объяснительной. Применяется совокупность диагности-
ческих методик (измеряющих составляющие экономической ментальности), статистическая обработка 
(корреляционный, факторный анализ) которых позволяет выделить определенные факторы, влияющие на 
изучаемые процессы. Выборка респондентов делится на две группы, которые различаются по определенным 
показателям (доходность семьи) и позволяют дифференцировать результаты исследования.
Основными выводами является представление о том, что, измерив показатели составляющих менталь-
ности, можно выделить определённые типы экономического поведения респондентов с исходно различным 
материальным положением. Новизна результатов заключается в том, что исследование проведено на по-
колении ростовских студентов носителей инновационной ментальности, но внутри группы удалось диф-
ференцировать подгруппы, имеющие несколько консервативные ориентации. Результаты успешно можно 
использовать в ситуациях продаж.
Ключевые слова: экономическая ментальность, экономическое поведение, ценностно-смысловые составля-
ющие, типы экономического поведения, ценности, смыслы, ценностный подход, студенческая молодежь, по-
коление, традиционный/инновационный тип.

Review. The research subject of the present article is the components of the economic mentality of the student 
youth in the southern region. The authors have applied the axiological approach to the study. Economic mentality 
is understood as a system that combines notions, meanings and values governed and implemented in the economic 
sphere of life. The periphery of the mentality presents the socio-psychological characteristics (attitudes, values, 
forms of discourse and other). Components of economic mentality include the meanings, values, particular economic 
behaviour (consumption, distribution, increment of resources). It is possible to identify the type of traditional 
mentality, innovation, transition and postinnovation that will set the trends of human economic behavior. The 
research methodology is based on classic explanations. The authors have also applied a set of diagnostic methods 
(measuring components of the economic mentality) and statistical processing of data (correlation and factor 
analysis) that allows you highlight certain factors affecting the research subject. The respondents have been divided 
into the two groups that differ in certain parameters (family income for instance) and allow to differentiate the 
results of the study. The main conclusions is the idea that measuring the indicators of the economic mentality allow 
to select certain types of economic behavior of respondents with different income. The novelty of the research is 
caused by the fact that the research involved students of the southern region and the results have been compared 
with the data of foreign researchers.
Keywords: generation, students, economic behavior, economic mentality, axiological components, types of economic 
behavior, traditional/innovative, values, meanings, axiological approach
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мало рационального. Это подспудно укрепляло 
развитие ситуативных подходов в экономическои�  
психологии. А последние, в свою очередь, открыва-
ли вопросы культурного контекста [4; 5].

Р.М. Нуреева пишет, что основными элемен-
тами национальнои�  экономическои�  ментально-
сти (или национальнои�  хозяи� ственнои�  культуры) 
являются стереотипы потребления, нормы и об-
разцы социального взаимодеи� ствия, организаци-
онные формы хозяи� ственнои�  жизнедеятельности, 
ценностно-мотивационное отношение к труду и к 
богатству, степень восприимчивости к зарубежно-
му опыту [6, c. 34]. 

А.Л. Журавлев и В.П. Позняков отмечали в 
2004 г., что россии� ские исследователи более цен-
трируются на проблемах производства и управле-
ния и в меньшеи�  степени потребления, распределе-
ния и обмена [7, c. 11]. Сегодня ситуация несколько 
изменилась контекст изучаемых проблем расши-
рился. В россии� скои�  психологическои�  науке боль-
шое место отводится вопросам субъективности 
экономического поведения потребителеи� . Рассма-
триваются вопросы экономическои�  самореализа-
ции взрослого населения (Т.Ю. Базаров, А.Д. Кар-
нышев, А.И. Китов, В.П. Позняков, А.В. Филиппов), 
решения проблем субъективного экономического 
и социального статуса населения [8], финансового 
отношения молодежи [9; 10; 11], кросс-культурных 
особенностеи�  экономического поведения [12; 13], 
экономического неравенства и его влияния на сфе-
ры жизни человека [14].

Rik G.M. Pieters (1989) отмечают, что феноме-
ны стоимости и ценности, являются централь-
ными в экономических объяснениях поведения. 
Авторы утверждают, что социальная психология, 
в частности теории отношении� , в значительнои�  
степени пренебрегают понятием стоимости, и что 
многое можно почерпнуть, включая эту концеп-
цию в социально-психологические теории поведе-
ния [15]. В россии� скои�  психологии А.Д. Карнышев, 
Т.Д. Бурменко, Е.А. Иванова (2006) рассматривают 
психологию личности и собственности в контексте 
экономики, культуры, менталитета [16].

G.E. Воltоn и A. Ockenfels (2011) занимаются 
поведенческои�  экономическои�  инженериеи�  – на-
ука о проектировании реальных институтов и 
механизмов, которые выравнивают индивиду-
альные стимулы и поведение с целями [17]. Ав-
торы предполагают, что поведенческая эконо-
мическая инженерия является перспективным 
направлением исследовании� , обсуждают, как по-

Проблемное поле

Сложные, неустои� чивые условия развития россии� -
скои�  экономики повышают общественныи�  инте-
рес к проблемам экономического поведения насе-
ления. Реалии новои�  жизни стимулируют развитие 
и укрепление экономическои�  психологии. Рос-
сии� ские исследователи отмечают, что возрастает 
сложность и интегративность изучаемых феноме-
нов в психологии. К их числу относятся, например, 
культура и менталитет, психологическое простран-
ство и время, экономическое, нравственное и т.д. 
Их анализ позволит выявить общие и частные за-
кономерности формирования, функционирования 
и развития различных социальных, экономико-
психологических феноменов [1, c. 14]. Предметом 
нашего исследовательского интереса выступают 
типы экономическои�  ментальности, изучаемые в 
рамках экономическои�  психологии.

Проблемы экономическои�  психологии ста-
новятся предметом дискуссии ученых разных 
стран [2]. Основная проблематика экономическои�  
психологии определяется необходимостью про-
гнозирования деятельности и поведения человека 
в экономическои�  сфере. Традиционно намечая де-
терминанты экономического поведения человека, 
ученые акцентируют три феномена: культуру, ин-
дивидуальность и ситуацию, но единого мнения 
нет, и пишут о системнои�  детерминации.

Аналитики отмечают недостатки экономиче-
скои�  психологии и экономики в аспекте их слабои�  
интеграции (например, не использование методов 
математического моделирования экономики в 
описательных конструктах психологов). Вместе с 
тем, подчеркивается перспективность такого вза-
имопроникновения дисциплин. Для многих пси-
хологов, особенно гуманистического направления 
это является невозможным.

Экономическая ментальность управляет эко-
номическим поведением. Модель рациональности 
выборов потребителеи�  долго просуществовала в 
экономике. Экономическое поведение определя-
лось как поведение, связанное с перебором эко-
номических альтернатив с целью рационального 
выбора, т.е. выбора, в котором минимизируются 
издержки и максимизируется чистая выгода [3]. 
В этои�  связи большое место отводилось мысли-
тельным способностям личности. Но как показа-
ли нобелевские лауреаты в области экономики 
(1980-2000 гг.), поведение человека определяется 
опытом, интуициеи�  и подражанием и в нем очень 

национальный менталитет
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совмещении ее составляющих. Ментальное поле 
имеет на наш взгляд два полюса традиция и инно-
вация. По мнению Р. Генона, всякая цивилизация 
является продуктом ментальности [26, с. 22]. При 
этом Восточная цивилизация рассматривается 
им как традиционная, а Западная как утратившая 
свою традиционность. В Исламе традиция суще-
ствует в двух аспектах: религиозном и метафизи-
ческом. Автор различает метафизическое и теоло-
гическое мышление. В Индии традиция является 
метафизическои� , а в Китае традиция существует в 
двух аспектах: метафизическои�  и социальнои� .

Проведя предварительные исследования, мы 
можем утверждать, что традиционныи�  тип менталь-
ности характеризуется традиционными, коллекти-
вистскими ценностями, стабильным образом мира, 
религиозными или этническими смыслами, структу-
рированным, типичным образом жизни, комплемен-
тарен классическим экономическим моделям. Его 
ведущеи�  надсистемои�  является либо религия (на-
пример, исламские государства), либо этнос.

Основные типы хозяи� ственных культур соче-
таются с главными религиозными конфессиями, 
на этом основании можно обозначить следующие 
культуры: протестантскую, католическую, право-
славную, исламскую, индо-буддии� скую и конфуци-
анскую. Каждая из них может ускорять или тормо-
зить экономическую модернизацию. Считается, что 
протестантизм более благоприятен для развития 
капиталистических отношении� . Многие аналитики 
считают, что традиционная конфуцианская культу-
ра также благоприятна для развития капиталисти-
ческои�  экономики, но более современная, посколь-
ку ее коллективистские ценности ориентированы 
на командную работу, что является более перспек-
тивным, чем индивидуалистические ценности.

 Инновационныи�  тип ментальности характери-
зуется индивидуалистически-ориентированными 
ценностями, нестабильным образом мира, социаль-
но-ориентированными смыслами, неструктуриро-
ванным, многообразным образом жизни, компле-
ментарен экономическим моделям, опирающимися 
на теорию хаоса. Его ведущеи�  надсистемои�  является 
социум. В данных экономических моделях значимы-
ми являются социальные связи в культуре. Как ука-
зывал Р. Генон, китаи� ская традиция проявляется в 
метафизическои�  и социальнои�  направленности. Со-
циальная надсистема китаи� скои�  ментальности, та-
ким образом, переходит к инновации. Это представ-
ляется важным, особенно если учесть, что экономика 
Китая серьезно возросла.

веденческие явления могут влиять на экономи-
ческии�  инжиниринг.

D. Dunning, Fetchenhauer и Schlösser (2011) 
пробуют наи� ти экспериментальное подтвержде-
ние того, что люди доверяют в экономических си-
туациях, даже если их ожидания вознаграждения 
относительно низки, из-за мотивации, связаннои�  с 
деи� ствием самого доверия [18]. В россии� скои�  пси-
хологии востребованнои�  является проблема дове-
рия личности к себе и к миру в бизнесе [19, c. 139], 
влияния уровня доверия на экономические от-
ношения в обществе (А.В. Белянин, В.П. Зинченко, 
2010) [20]. Социолог Л.В. Халикова (2008) опреде-
ляет взаимосвязь доверия и социального капита-
ла в россии� ском обществеhttp://e-notabene.ru/lp/
article_32.html – 1 [21].

Таким образом, исследователи, акцентировав 
для себя ключевую доминанту, выстраивают эмпи-
рические конструкты особенностеи�  экономическо-
го поведения людеи�  вокруг нее. Нам представляет-
ся, что центральным звеном являются скрытые от 
прямого наблюдения феномены поведения – это 
ценности и смыслы. Ценностныи�  подход давно на-
брал своих сторонников в объяснении поведения 
населения [22; 23; 24], именно его мы берем за ос-
нову нашеи�  работы.

Можно оспаривать положение о том, что уче-
ные изучают экономическое поведение исключи-
тельно через экономические феномены. В душе 
человека нет никаких экономических моделеи� , са-
мыми важными являются отношения между людь-
ми. На наш взгляд изучение культурного контекста 
экономическои�  ментальности расширяет исследо-
вательские возможности в этом плане.

Развитие хозяи� ственнои�  деятельности лю-
деи�  в большои�  мере обусловлено особенностями 
их экономическои�  ментальности. Экономическую 
ментальность мы понимаем как сложную систему 
совмещения ценностно-смысловых составляющих 
и социально-психологических характеристик, об-
условленных доминированием в обществе либо 
религии, либо этноса, либо социума (надсистемы 
ментальности) и реализуемых в хозяи� ственнои�  
деятельности поколении�  [25]. Сочетание состав-
ляющих ментальности позволило нам выделить 
ее типы: традиционную, переходную, инновацион-
ную и постинновационную ментальности. Исход-
ными являются традиционныи�  и инновационныи�  
типы ментальности, остальные это переменчивые, 
переходные формы. Типология ментальности, ко-
торую мы предложили, основывается на особом 
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тальности использовали методику определения 
жизненных смыслов В.Ю. Котлякова (2004) [27], 
методику Шварца [28]. Для определения типа мен-
тальности применялась методика выявления ти-
пов ментальности В.И. Пищик. 

Результаты исследования

Группа была дифференцирована согласно их се-
меи� ным доходам. Респонденты заполнили анкету, 
содержащую вопросы, раскрывающие их матери-
альное положение. Получены две группы студен-
тов: 1 группа – низкая доходность семьи; 2 группа 
– высокая доходность семьи.

По результатам выявления типов ментально-
сти молодому поколению в целом свои� ственен ин-
новационныи�  тип ментальности, основанныи�  на 
ценностях вертикального индивидуализма, пред-
полагающии�  открытые отношения, активную по-
зицию в жизни, рациональность, ориентацию на 
личные достижения (показатели по шкале – от 11,6 
до 12,8 баллов).

На первом этапе исследования мы выявили 
доминирующие ценности во всеи�  исследуемои�  
группе:

Выявлено, что для всеи�  выборки наиболее 
доминирующие ценности: зрелость (maturity) 
(10,1 %), безопасность (security) (9,9 %), само-
определение (seft direction) (9,8 %). Наименее по-
пулярные ценности – социальная власть (social 
power (6,4 %), социальная культура (сulture specific 
values) (6,4 %) (Рис. 1).

Следующим этапом было выявление доми-
нирующих смыслов во всеи�  исследуемои�  группе: 
выявлено, что для всеи�  выборки наиболее пред-
почтительны смыслы – самореализации (19 %), 
коммуникативные (14,4 %) и экзистенциальные 
(13,5 %) наименее важные – статусные смыслы 
(9,03 %) (Рис. 2). За тем, результаты были отобра-
ны для разделения показателеи� .

Следующим этапом было выявление стати-
стическои�  достоверности.

U-критерии�  Манна-Уитни показал значимые 
различия в двух группах по ценностям, указанным 
в табл. 1. 

Далее изучили смыслы респондентов. 
U-критерии�  Манна-Уитни показал значимые раз-
личия в двух группах по смыслам, представленным 
в табл. 2.

Последующие деи� ствия были связаны с изме-
рением особенностеи�  потребительского поведе-

Поскольку, на наш взгляд, сегодня в мире вы-
зовам общества отвечает социальная надсистема 
инновационнои�  ментальности, то ее носителями 
будут современные поколения.

У каждого поколения в обществе преобладает 
какои� -либо из типов ментальности. Предполагаем, 
что тип ментальности будет определять направ-
ленность экономического поведения поколения. 
Также полагаем, что экономическая ментальность 
поколения взаимосвязана с экономическои�  мо-
делью общества, которая лежит в основе любого 
бизнеса. Основным потенциалом развития отече-
ственнои�  экономики является молодежь. Остает-
ся актуальнои�  проблема выявления особенностеи�  
экономическои�  ментальности молодежи как ресур-
са построения эффективных экономических моде-
леи� . Актуальность темы определила цель нашего 
эмпирического исследования – изучить составля-
ющие экономическои�  ментальности и выделить 
их типы студенческои�  молодежи южного региона.

Проанализировав научную литературу по ин-
тересующеи�  нас тематике, было обнаружено, что 
есть исследования посвященные выявлению на-
циональнои�  ментальности и ее�  связью с эконо-
мическим поведением, но не было обнаружено 
исследовании� , где рассматривали проявление эко-
номическои�  ментальности на специфически-груп-
повом уровне. Мы поставили задачеи�  изучить эко-
номическую ментальность именно на этом уровне, 
и это обуславливает новизну нашего исследова-
ния. Представляемая статья нацелена на решение 
прикладных задач. Мы исследуем особенности 
экономического поведения студенческои�  моло-
дежи для целеи�  повышения успешности продаж с 
ценностных позиции� .

Методики и организация исследования

Исследование проводилось в г. Ростове-на-Дону. 
Эмпирическии�  объект исследования: 660 человек 
(285 мужчин в возрасте от 18 до 24 лет, 375 жен-
щин в возрасте от 19 до 22 лет), студенты раз-
личных специальностеи� . Предварительно для 
дифференциации респондентов было применено 
анкетирование, выявляющее уровень доходности 
семьи студента. Для выявления социально-психо-
логических характеристик ментальности приме-
нялся опросник, включающии�  различные аспек-
ты экономического поведения (Н.М. Лебедевои� , 
А.Н. Татарко, 2011) и для выявления ценностно-
смысловых составляющих экономическои�  мен-

национальный менталитет
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Рис. 1. Ценности всеи�  выборки.

Рис. 2. Преобладающие смыслы всеи�  выборки.

Таблица 1. 
Значимые различия выраженности показателей ценностей групп

Ценность U – критерий Значимость Решение
Гедонизм 495,000 0,018 Является статистич. значимым

Социальная власть 489,000 0,017 Является статистич. значимым
Стимуляция 471,500 0,010 Является статистич. значимым
Духовность 508,000 0,027 Является статистич. значимым

Таблица 2. 
Значимые различия выраженности показателей смыслов групп

Смыслы U – критерий Значимость Решение
Гедонистические 364,5 0,000 Является статистич. значимым

Статусные 523,5 0,040 Является статистич. значимым

Таблица 3. 
Значимые различия выраженности показателей экономического потребительского поведения групп

Тип эк. поведения. U – критерий Значимость Решение
Фиксация, мотив экономии 522,5 0,038 Является статистич. значимым

Негатив.отнош., напряжение 508 0,027 Является статистич. значимым
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ции�  (,478**), безопасность (,378**) и статусные 
смыслы (,343**) тем в лучшеи�  степени студент 
управляет своим финансовым положением, вни-
мательно выбирает партнера по финансовым 
отношениям, реализация потребительского по-
ведения для него является средством самореали-
зации, достижения своих целеи� .

Преобладание ценностеи�  самоопределения 
(,179**), стимуляции (,254**), а так же пренебре-
жение экзистенциальными смыслами (-,315**), 
прогнозирует сберегательное потребительское 
поведение, «охоту за скидками», стремление сэко-
номить и тщательное изучение конъектуру рынка.

Чем значимее ценности: гедонизм (,563**), 
безопасность (,137**) и менее выражены ценность 

ния. U-критерии�  Манна-Уитни показал значимые 
различия в двух группах по особенностеи�  эконо-
мического потребительского поведения, представ-
ленные в табл. 3.

Следующим шагом было установление кор-
реляционных зависимостеи�  между типом (стере-
отипом) экономического потребительского по-
ведения и ценностями, смыслами в 1-ои�  группе с 
низким доходом семьи и во 2-ои�  группе с высоким 
доходом в семье.

В 1 группе низким уровнем доходов были вы-
явлены значимые взаимосвязи (табл. 4, 5):

Чем значимее ценности: гедонизм (,626**), 
социальная власть (,740**), самоопределение 
(,509**), конформизм (,460**), поддержка тради-

национальный менталитет

Таблица 4. 
Корреляционный анализ ценностей и типов экономического поведения 

для группы с низким уровнем доходов семьи

Ценности
Типы экономического поведения

Рациональное Фиксация, 
экономия

Тревожность, 
безопасность

Негатив.отнош., 
напряжение

Терапевтич. 
Функция

Гедонизм ,626** ,127 ,563** -,291 ,261**
Достижение -,019 -,009 ,300 ,030 ,157*
Социальная власть ,740** ,085 -,234** -,232 ,276

Самоопределение ,509** ,179** ,498 ,411 -,048

Стимуляция -,276 ,254** ,266 ,156 -,537

Конформизм ,460** -,135 -,290 -,344 ,034**
Поддержка традиций ,478** -,281 -,442 -,386 ,080

Гуманизм (социальность) -,321 -,393 -,209 ,487** -,237

Безопасность ,378** -,429 ,137** -,589 -,419

Зрелость ,014 -,083 ,255 -,004 -,092
Соц. Культура -,140 -,101 ,218 ,306 -,287
Духовность -,256 -,116 ,178 ,375* -,470

**. Корреляция значима на уровне 0.01 (2-сторонняя).
*. Корреляция значима на уровне 0.05 (2-сторонняя).

Таблица 5. 
Корреляционный анализ смыслов и типов экономического поведения 

для группы с низким уровнем доходов семьи

Смыслы
Типы экономического поведения

Рациональное Фиксация, 
экономия

Тревожность, 
безопасность

Негатив.отнош., 
напряжение

Терапевтич. 
Функция

Альтруистические -,107 -,369 -,226 -,169 -,212
Экзистенциальные ,071 -,315** ,290 ,252 ,296

Гедонистические ,114 ,233 ,284 ,104 -,312
Самореализации ,078 ,017 ,443 ,427 -,124
Статусные ,343** -,201 -,158** -,411 ,198**
Коммуникативные ,235 ,000 -,185 ,096 ,341

Семейные -,040 -,018 -,386 -,215 -,242**
Когнитивные ,053 ,316 ,249 -,344** ,220

**. Корреляция значима на уровне 0.01 (2-сторонняя).
*. Корреляция значима на уровне 0.05 (2-сторонняя).
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шает покупки импульсивно, испытывает удоволь-
ствие при вступлении в финансовые отношения, 
гордится своими финансовыми достижениями.

Во 2 группе высоким уровнем доходов были 
выявлены следующие взаимосвязи (табл. 6, 7): 

Чем меньше значимость ценностеи� : гуманизм 
(социальность) (-0,321**), безопасность (-0,378**), 
духовность (-0,256**), тем в лучшеи�  степени сту-
дент управляет своим финансовым положением, 
внимательно выбирает партнера по финансовым 
отношениям, реализация потребительского пове-
дения для него является средством самореализа-
ции, достижения своих целеи� .

Преобладание ценности самоопределения 
(0,179**), и экзистенциальных смыслов (0,315**), 

социальнои�  власти (-,234) и статусные смыслы 
(-,158**), то тем дольше будет происходить выбор 
продукции при ее�  приобретении, контроль соб-
ственных финансовых средств, отсутствие долго-
вых отношении� . 

Чем значимее ценности: гуманизм (социаль-
ность) (,487**) и духовность (,375*) и менее выра-
жены когнитивные смыслы (-,344**), то тем ярче 
будет выражено презрение к финансовым отноше-
ниям, стремление избегание их, а так же желания 
«накопить на черныи�  день».

Чем значимее ценности: гедонизм (,261**), до-
стижение (,157*), конформизм (,034**), статусные 
смыслы (,198**) и менее значимые семеи� ные смыс-
лы (-,242**), тем в большеи�  степени студент совер-

Таблица 6. 
Корреляционный анализ ценностей и типов экономического поведения 

для группы с высоким уровнем доходов семьи

Ценности
Типы экономического поведения

Рациональное Фиксация, 
экономия

Тревожность, 
безопасность

Негатив.отнош., 
напряжение

Терапевтич. 
Функция

Гедонизм ,126 ,127 ,129** -,291* -,261

Достижение -,019** -,009 ,300* ,030 -,057**

Социальная власть -,074** ,085 -,090 -,232 ,276**

Самоопределение -,059 ,179** ,498 ,411** -,048*

Стимуляция -,276 -,254 ,266** ,156 -,537**

Конформизм ,006 -,135** -,290** -,344** ,034**

Поддержка традиций ,014** -,281 -,442** -,386** ,080

Гуманизм(социальность) -,321** -,393** -,209 ,087** -,237*

Безопасность -,378** -,429** -,731** -,589 -,419

Зрелость ,014** -,083 ,255* -,004 -,092

Соц. Культура -,140* -,101 ,218** ,306 -,287**

Духовность -,256** -,116 ,178 ,204 -,470**

**. Корреляция значима на уровне 0.01 (2-сторонняя).
*. Корреляция значима на уровне 0.05 (2-сторонняя).

Таблица 7. 
Корреляционный анализ смыслов и типов экономического поведения 

для группы с высоким уровнем доходов семьи

Смыслы
Типы экономического поведения

Рациональное Фиксация, 
экономия

Тревожность, 
безопасность

Негатив.отнош., 
напряжение

Терапевтич. 
Функция

Альтруистические -,107 -,369 -,226 -,169 -,212
Экзистенциальные ,071** ,315** ,290** ,252** ,296*

Гедонистические ,114 ,233 ,284 ,104 -,312**

Самореализации -,078 ,017** ,443* ,427** -,124*

Статусные ,003** -,201 -,158 -,411* -,198

Коммуникативные ,235 ,000 -,185 ,096 ,341
Семейные -,040** -,018** -,386** -,215** ,042

Когнитивные ,053** ,316 ,249 ,144** ,220

**. Корреляция значима на уровне 0.01 (2-сторонняя).
*. Корреляция значима на уровне 0.05 (2-сторонняя).
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донизм (0,564), достижения (0,616), конформизм 
(0,654), статусные ценности (0,614), терапевтиче-
ская функция денег (0,820). Отрицательно корре-
лирует – семеи� ные смыслы (-0,564).

Фактор 3 – возрастной, его представляют стиму-
ляция (0,737), зрелость (0,792). И отрицательно кор-
релируют: экзистенциальные смыслы (-0,863), сбе-
регающии�  тип экономического поведения (-0,638)

Фактор 4 – гуманистический. Он представлен 
следующими параметрами: гуманизм (социаль-
ность) (0,833), негативныи�  тип экономического 
поведения (напряжение) (0,550). Отрицательно 
коррелирует – когнитивные смыслы (-0,523).

Фактор 5 – самореализация. С ним положи-
тельно коррелируют: конформизм (0,654), саморе-
ализация (0,609).

Фактор 6 – финансовый дискомфорт. Он пред-
ставлен: негативныи�  тип экономического поведе-
ния (0,471).

Таким образом, в группе с низким уровнем 
доходов семьи прослеживается важность ценно-
стеи�  безопасности, социального уважения и под-
держки традиции� . С другои�  стороны тенденции в 
отсутствие семеи� ных смыслов и мотива финансо-
вои�  экономии. Выявилось также, преобладание те-
рапевтического и рационального типа экономиче-
ского поведения.

Статистическая обработка факторным ана-
лизом 2 группы с высоким уровнем доходов семьи 
выявила следующие результаты: по полученнои�  
факторнои�  матрице, которая включала 26 факто-
ров, были выбраны значимых 8 факторов.

Фактор 1. С ним наиболее положительно корре-
лируют такие переменные: духовность (0,568), экзи-
стенциальные смыслы (0,616), познавательные смыс- 
лы (0,508), тип экономического поведения связан- 
ныи�  с мотивом финансовои�  безопасности (тревож-
ность из-за денег) (0,782), негативное тип экономиче-
ского поведения (напряжение) (0,605). Отрицательно 
коррелирует – семеи� ные смыслы (-0,567).

Фактор 2 – стимуляция. С данным фактором 
положительно коррелирует: стимуляция (0,851), 
гедонизм (0,523). Отрицательно коррелирует – 
рациональныи�  тип экономического поведения 
(-0,545), тип экономического поведения связан-
ныи�  с терапевтическои�  функциеи�  денег (-0,643).

Фактор 3 – духовный, его представляют духов-
ность (0,528), альтруизм (0,580). И отрицательно 
коррелируют: тип экономического поведения свя-
занныи�  с фиксациеи�  на деньгах – мотив экономии 
(-0,554).

вместе с тем, чем менее значимы ценности: Конфор-
мизм (-0,135**), гуманизм (социальность) (-0,393**), 
безопасность (-0,429**), тем в большеи�  степени про-
является сберегательное экономическое поведе-
ние, «охоту за скидками», стремление сэкономить и 
тщательное изучение конъектуру рынка.

Преобладание ценностеи� : достижение 
(0,300*), стимуляция (0,266**), зрелость (0,255*), и 
экзистенциальные смыслы (0,290**), и смыслы са-
мореализации (0,443*) и вместе с тем в меньшеи�  
мере выражены ценности: безопасность (-0,731**), 
поддержка традиции�  (-0,442**) и семеи� ные смыс-
лы (-0,386**) то тем дольше будет происходить 
выбор продукции при ее�  приобретении, контроль 
собственных финансовых средств, отсутствие дол-
говых отношении� .

Чем значимее ценности: самоопределение 
(0,411**), смысла самореализации (0,427**), когни-
тивных смыслов (0,144**), вместе с тем в меньшеи�  
мере выражены ценности: гедонизм (-0,291*), кон-
формизм (-0,344**), поддержка традиции�  (-0,386**) 
и статусные (-0,411*) и семеи� ные (-0,215**) смыслы, 
то тем ярче будет выражено презрение к финансо-
вым отношениям, стремление избегание их, а так 
же желания «накопить на черныи�  день».

Чем значимее ценности: социальная власть 
(0,276**), экзистенциальные смыслы (0,296*) и ме-
нее значимы ценности стимуляция (-0,537**), гума-
низм (социальность) (-0,237*), духовность (-0,470**) 
и гедонистические смыслы (-0,312**) тем в боль-
шеи�  степени студент совершает покупки импуль-
сивно, испытывает удовольствие при вступлении 
в финансовые отношения, гордится своими финан-
совыми достижениями.

Статистическая обработка факторным ана-
лизом 1 группы с низким уровнем доходов семьи 
выявила следующие результаты: по полученнои�  
факторнои�  матрице, которая включала 26 факто-
ров, были выбраны 6 значимых факторов.

Согласно наибольшему факторному весу фак-
тор 1 можно назвать фактором – традиционализм. 
С ним наиболее положительно коррелируют такие 
переменные: гедонизм (0,881), достижения (0,641), 
социальная власть (0,788), самоопределение (0,860), 
конформизм (0,500), поддержка традиции�  (0,837), 
безопасность (0,944), социальная культура (0,828), 
духовность (0,730), рациональныи� , позитивныи�  тип 
экономического поведения (0,680), тревожныи�  тип 
экономического поведения (0,796).

Фактор 2 – финансовое удовлетворение. С 
данным фактором положительно коррелирует: ге-
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свои финансовые отношения, и не стремится сэко-
номить, часто тратит больше чем, может себе по-
зволить. Предпочитает не обсуждать свое финан-
совое положение.

2. Материальныи� . Важно получать удоволь-
ствие от жизни, наслаждение, при этом не вни-
мателен к своему финансовому положению, из-за 
чего могут возникать затруднительные ситуации, 
совершает спонтанные, необдуманные покупки.

Таким образом, мы подтверждаем гипотезу 
о том, что возможно провести типологию студен-
тов, согласно выраженности особенностеи�  цен-
ностно-смысловых составляющих экономическои�  
ментальности. Можно выделить эмоциональныи�  и 
рациональныи�  подход к потреблению.

Анализ результатов

Респондентов нашего исследования можно от-
нести к одному типу поколении� . Мы показали их 
социально-психологические особенности и как 
они взаимосвязаны с экономическим поведением. 
Можно встретить несколько схожих исследовании� . 
В статье C.K. Williams, R.A. Stanislaus уделили боль-
шое внимание маркетинговым исследованиям 
молодежи с позиции принадлежности их к опреде-
ленному поколению, при этом группы внутри по-
колении�  никак не дифференцируются [29]. Многие 
компании обращаются к нескольким поколениям 
потребителеи�  и пытаются понять и привлечь их 
внимание. В нашем исследовании показано, что ре-
спонденты относятся к однои�  группе поколения и 
существенно различаются внутри нее.

В нашем исследовании мы оставались на цен-
ностно-личностнои�  позиции. Crusius, В. Hоrеn и 
Mussweiler (1911) утверждают, что большее вни-
мание следует уделять пониманию основании�  
экономического поведения в объяснению причин 
проявления определенных типов поведенияhttp://
e-notabene.ru/lp/article_32.html – 1 [30]. Используя 
различные примеры, они иллюстрируют, что по-
добные явления могут регулироваться различ-
ными психологическими процессами, что те же 
процессы могут объяснить поведение в разных 
доменах, и что ситуационныи�  контекст является 
центральным фактором, определяющим психиче-
ских процессы, регулирующие поведение. Авторы 
выступают с социально-когнитивнои�  позиции на 
экономическое поведение, пытаясь выявить пси-
хологические механизмы, чтобы определить, как 
люди толкуют определенную ситуацию.

Фактор 4 – гедонистический. Он представ-
лен следующими параметрами: гедонизм (0,532), 
гедонистические смыслы (0,685). Отрицательно 
коррелирует – социальная власть (0,660), зрелость 
(-0,527).

Фактор 5 – гуманизм – гуманизм (социаль-
ность) (0,551).

Фактор 6 – экзистенциальный, его представ-
ляют экзистенциальные смыслы (0,549).

Фактор 7 – познавательный. Представлен ког-
нитивными смыслами (0,508) и отрицательнои�  
связью с коммуникативными смыслами (-0,598).

Фактор 8 – рациональный тип экономического 
поведения (0,546).

Таким образом, в группе с высоким уровнем 
доходов семьи прослеживаются: духовность, аль-
труизм, экзистенциальные смыслы, познаватель-
ные смыслы. С другои�  стороны проявились типы 
экономического поведения связанные с мотивом 
финансовои�  безопасности, а также негативныи�  
тип. Выявилось также, что в этои�  группе, как и в 
первои�  группе существует пренебрежение семеи� -
ными смыслами.

На основании факторного анализа нами была 
произведена типология студентов согласно выра-
женности особенностеи�  ценностно-смысловых со-
ставляющих экономическои�  ментальности. 

Выделены типы для группы с низким финансо-
вым доходом семьи:

1. Традиционныи� . Конформная личность стре-
мящеи� ся поддерживать традиции группы и быть в 
безопасности, при этом пытается завоевать авто-
ритет в группе и быть увереннои�  в себе. В эконо-
мических отношениях всегда расче�тлив, наемныи�  
труд не приносит негативных ощущении� . Часто 
предприимчив и легко обсуждает денежные во-
просы. При важных сделках подходит к вопросу 
выбора товара или партнера основательно. Всегда 
следит за своим финансовым состоянием.

2. Индивидуалистическии� . Стремится полу-
чать удовольствие от жизни, реализует себя че-
рез социально значимые достижения, при этом 
достаточно конформная личность. Выстраивает 
свои финансовые отношения так, что бы возможно 
было их воспринимать личные достижения, совер-
шает импульсивные покупки.

Выделены типы для группы с высоким финан-
совым доходом семьи:

1. Духовныи� . Ярко выражены познавательные 
и экзистенциальные смыслы, ценность духовных 
отношении�  с миром, вместе с тем контролирует 
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национальный менталитет

ского поведения поколения. Культура задает 
определе�нные контексты, в которых указан-
ные феномены проявляются. У современного 
молодого поколения преобладает инноваци-
онныи�  тип ментальности.

2.  Эмпирически установлено, что у молодежи 
Южного региона наиболее доминирующими 
являются ценности: зрелость (10,1 %), без-
опасность (9,9 %), самоопределение (9,8 %). 
Наименее популярные ценности – социальная 
власть (6,4 %), социальная культура (6,4 %).

3.  Для всеи�  выборки наиболее доминирующии�  
смысл – смысл самореализации (19 %), наиме-
нее важные – статусные смыслы (9,03).

4.  Статистически значимы в нашем исследова-
нии результаты по следующим шкалам: цен-
ности – гедонизм, социальная власть, стиму-
ляция, духовность; смыслы – гедонистические 
и статусные, а так же сберегательному и нега-
тивному типу экономических отношении�

5.  Выделили типы респондентов на основе со-
четания смыслов, ценностеи�  и особенностеи�  
экономического поведения.

• Традиционныи�  тип (Конформныи� , расче�тли-
выи� , осторожныи�  при выборе, следящии�  за 
своим финансовым положением).

• Индивидуалистическии�  тип (Конформныи� , 
стремится получать гедонистическое удоволь-
ствие от жизни, реализует себя через достиже-
ния, совершает импульсивные покупки).

• Духовныи�  тип (Выражены познавательные 
и экзистенциальные смыслы, тратит больше 
чем, может себе позволить, избегает общения 
на тему своего финансового положения).

• Материальныи�  тип (Получает гедонистическое 
удовольствие от жизни, наслаждение, не кон-
тролирует свое финансовое положение, совер-
шает спонтанные, необдуманные покупки).

6.  Выделенные типы составляющих экономиче-
скои�  ментальности молодежи можно учиты-
вать при построении коммуникации в ситуа-
циях продаж.

Мы считаем, что необходимо ответить на во-
прос не почему люди деи� ствуют определенным об-
разом, а как они себя ведут и, что должен делать 
менеджер по продажам, чтобы присоединиться к 
тому или иному типу поведения и быть компле-
ментарным ему и ориентироваться на скрытые 
смыслы и ценности определеннои�  личности по-
требителя.

В статье мы показываем, что ценностно-смыс-
ловые основания экономическои�  ментальности 
могут определить психологическии�  тип личности 
студента как потенциального потребителя. Анало-
гичное исследование (M. Almlund, A.L. Duckworth, 
J. Heckman, T. Kautz, 2011) демонстрирует изме-
рение особенностеи�  личности и интерпретирует 
ее как конструкт, вытекающии�  из экономических 
моделеи�  предпочтении� , ограничения, и информа-
ции [31]. Измеренные черты личности положи-
тельно коррелируют на протяжении жизненного 
цикла. Однако авторы подчеркивают, что они не 
являются фиксированными и могут быть изме-
нены опытом инвестиции� . Типичными чертами 
потребительского поведения являются: 1) возрас-
тание внимания к количеству товаров, а не к их 
качеству при увеличении доходов; 2) отказ от по-
купки дорогостоящих вещеи�  при росте доходов; 
3) рост расходов на дорогостоящие товары при 
уменьшении доходов; 4) трата большеи�  части до-
хода бедных семеи�  на одежду. Этот же вывод дела-
ют L. Ferrari, S. Randisi (2013) [32, с. 83].

Наконец, возможно, что еще более важно, 
наши результаты показывают необходимость вла-
дения торговыми представителями знанием пси-
хологических типов потребителеи�  среди молоде-
жи. Но для этого менеджер по продажам должен 
прои� ти тренинг продаж, проводимыи�  психологом 
в данном ключе.

Выводы

1.  Экономическии�  тип ментальности совмещает 
особенности ценностеи�  и смыслов, экономиче-
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